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Veranstaltungen

2023



Bierfestival 

Hann. Münden





Kunsthandwerker- 

& Keramikmarkt





Herbst- und 

Bauernmarkt





Mythentage





OINK!

Less meat

More wonder





Weihnachtsmarkt

& Lichterzauber





Coca Cola

Winterwonderland 

2019



• Weserbergland

• Destination

• Marketingausschuss

• Grimmheimat Nordhessen

• Auslandsmarketing

• Städtekooperation

• Fuldaradweg
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• Fachwerk5Eck

• Netzwerk

• Einzelprojekte

• Messevertretung

• Werratal Touristik

• Vorstand

• Radweg/Wanderweg
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• Deutsche Märchenstraße

• Marketingausschuss

• Auslandsmarketing

• App inkl. Augmented Reality

• Deutsche Fachwerkstraße
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• Aboutcities

• Städteblog & Ideenschmiede

• Digitalisierunng & Open Data

• Politische Interessensvertretung

• Verbindung zur TMN

• Nachhaltigkeitsprojekt



• Lokales

• Mündener Gilde

• Stadtentwicklungsausschuss

• Nachbarstädte





Back-Office



PR | Influencer | SocialMedia-Marketing



Publikationen



HP & Veranstaltungskalender



I-Marke | Service-Q | Partner-Zertifizierungen
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5. Bericht der Geschäftsleitung – Ausblick

• Förderprojekte

• CC0 Fotos & Videos

• Open Data

• Lichterzauber
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• Perspektive Innenstadt

• Infostelen

• Digitaler Stadtrundgang
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• Insektenfreundliche Blumenampeln

• Ausbau Erlebnisangebote

• Wanderführungen

• 360° Ansichten Häuser

• Fahrradbügelprojekt
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• Kooperationspartner

• Wunderkammer

• MS Weserstein

• Forgotten Creatures

• Stehende Welle

• Leitfaden für Dreharbeiten & 

Locationguide
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• Sleeperoo

• Instagramspot – Engelsflügel

• Imagekampagnen
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Workshops Tourismuskonzept

1. Workshop

• Ziele

• Strategien

• Vision

3. Workshop

• Maßnahmen

• Ideen

• Zuk. Entwicklung

2. Workshop

• Trends

• Herausforderungen

• Zielgruppen
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• Bürgerbeteiligung Weihnachtsmarkt

• Kampagnen

• Fachkräfte

• Geschäftsreisen
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